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Nos seus negocios e nas redes sociais,
empreendedoras defendem pautas
urgentes e necessarias, como equidade
de raga e género, inclusio e meio
ambiente. enquanto desenvolvem
empresas de sucesso
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Mo comando de micro. pequenas e médias empre
sas, elas estio fortemente conectadas com o pro
posito delas e dos seus negdcios. Posicionam-se
em pautas urgentes e necessdrias, como equidade
de raga e género, direitos de grupos minorizados,
inclusao e meio ambiente. Brancas, negras, indige-
nas, trans, PcDs, elas ecoam suas mensagens nas
comunidades, nos territorios, nas universidades,
na imprensa. Nas redes sociais. ganham seguido
res e haters - e sentem os desafios na pele.

Elas. empreendedoras com proposito. enfren
tam ou tangenciam riscos e perigos para levar
adiante suas reflexdes. Conhecem - e apresen
tam - outras realidades, ampliam as conexdes.
*lsso faz com que suas vozes cheguem ao maior
niamero de pessoas”, avalia a especialista em di
versidade e inclusao Ana Minuto, CEOQ da Minuto
Consultoria. "A tecnologia trouxe o poder de fala
para os grupos sub-representados.”

Assim, chegam a uma posicio de putoridade
porque dominam. da vivéncia no dia a dia. os as
suntos dos quais tratam - exatamente o que con
quista quem tem contato com elas nas redes so
ciais. E o que a consultora Ana Couto, especialis
ta em branding e dona da agéncia que leva o sen
nome, traduz como “é, faz e fala”, um alinhamento
auténtico entre posicicnamentos e atitudes, sem
espaco para discursos vazios ou que nio tenham
uma ligacio com o que 580 ¢ 0 quUe querem Ser.

Com suas experiéncias, essas mulheres conse
guem, muitas vezes, mudar jeitos de pensar, des
pertar questionamentos ¢ oferecer uma palavra
de acolhimento. “Nenhuma pessoa no mundo é
capaz de detectar o impacto que essas palavras
geram na vida de outras pessoas. E tdo grandioso
que nao se pode mensurar”, afirma Minuto.

Naavaliagao de Ana Couto, “com o proposito de
criar um ecossistema, todo um universo vai ser

mobilizado. Ndo ¢ para ter uma causa. mas uma
visdo de mundo, para que o teto [onde se quer e se
pode chegar] ndo seja baixo™. E acrescenta: "Nao
pode ter preconceito de ganhar dinheiro. E preci
s0 ter oxigénio para fazer aroda girar”.

PLANEJAR E ENGAJAR

A consultora Ana Minuto tem em sua historia um
ponto comum a grande parte dessas empreende-
doras: o inicio intuitivo. “Ninguém falava de pla
nejamento, que seria preciso postar [nos redes so
ciis] duas, trés, dez vezes”, diz ela

MNada errado nisso. "Mas a intuicéo te leva até de
terminado ponto”, considera Ana Couto. Depois,
¢ necessario ter estratégia, conhecer técnicas de
growth (para alavancar o crescimento da empresa
¢ de seguidores) e fazer uma medicdo precisa.

Seja no Instagram. LinkedIn ou Twitter, “é pre
ciso furar a bolha para nao pregar somente para
convertidos”, afirma Ménica Gregori, diretora
executiva da Cause, agéncia de conscientizagio,
engajamento e mobilizagao.

Filulas de contenido, rdapidas e direto ao pon
to, muitas vezes sensibilizam mais do que textos
profundos, diz ela: “Mas s falarnas redesndo e o
que vai mudar o mundo elevar uma causa adiante
para uma transformagéo real. Provocar os seto
res da sociedade € importante. mas se vocé nao
levantar da cadeira e ajudar a solucionar o pro
blema, o impacto sd chega até a metade”.

TRANSFORMAGAO E CONQUISTAS

O resultado que as mulheres conseguem € imensu
ravel, como diz Ana Minuto, Mas, entre likes, com
partilhamentos e comentdrios. elas recebem de
volta uma dose do combustivel que as move,

£ o “muito obrigado” de produtores que queriam
abandonar a cultura de oliveiras no pais quando a
azeitdloga Ana Beloto se langoun & missdo de valo
rizar o azeite brasileiro. Ou a internauta que escre
veu a professora Fernanda Pessoa: “*Minha filha tirou
940 [de L0 na redacdo do Enem]. Ela foi sua aluna”.
Ou ainda a mensagem que a engenheira Kizzy Terra
recebeu em um post sobre potencial: “Por isso fago
questio de seguir pessoas maravilhosas como vocé
- para ouvir essas verdades e ir em frente”.

Ana, Fernanda e Kizzy sdo somente trés exem
plos. Fica agqui o convite para conhecer, nas pro
ximas paginas, mulheres que empreendem. cons
cientizam e inspiram Brasil afora.
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